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Agenda Schleswig-Holstein

BegriiBung
Manuela Schiitze, Pressesprecherin der Tourismus-Agentur Schleswig-Holstein GmbH (TA.SH)

Einschatzungen zum ersten Halbjahr aus Sicht des Landes

Claus Ruhe Madsen

Minister fir Wirtschaft, Verkehr, Arbeit, Technologie und Tourismus des Landes Schleswig-Holstein

Vertiefte Auswertung des ersten Halbjahres 2025, Fazit und Ausblick

Dr. Bettina Bunge
Geschaftsflihrerin der Tourismus-Agentur Schleswig-Holstein GmbH (TA.SH)

Fragerunde und personliche Interviews/O-Tone

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.



Einschatzungen zum ersten Halbjahr
aus Sicht des Landes
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Vertiefte Auswertung des
ersten Halbjahres 2025,
Fazit und Ausblick

TA. SH?E’i




Tourismusbilanz Schleswig-Holstein Januar-Juni 2025 -
mehr Gaste und hohes, stabiles Niveau bei Ubernachtungen;
Auslastung wie im Vorjahr, mehr Betten

TA.SH =& ¥
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Schleswig-Holstein

Ankiinfte
(mit Camping)

4.229.395
(+2,6 % zu 2024)

Ubernachtungen
(mit Camping)

15.808.441
(+0,7% zu 2024)

@ Aufenthaltsdauer
(mit Camping)

3,7 Tage
(- 0,1 Tage zu 2024)

Angebotene Betten
(Juni)

336.449
2024: 332.696

Geoffnete Betriebe
(Juni)

3.452
2024:3.508

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Bettenauslastung
(Januar-Juni)

30 %
2024: 30 %

Quelle: Statistikamt Nord
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Ubernachtungen Januar-Juni 2025 in SH nach Reisegebieten

im 10-Jahresvergleich (mit Camping) - TA.SH 28 ¥
Zuwachse an der Ostsee und in der Holsteinischen Schweiz Schaswig Aol
in Mio. 19 *)Veranderung SH gesamt zum Vorjahreszeitraum in % 05
+

17 +17,6 +5,5 +73,6 +3’6 !

15 2,4

13 +4,7

11 20 -37,9 2.7

9 7,7

7 5,0

5

3 5,3

1 3,7

=1

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Veranderung zum Vorjahr nach Reisegebieten in %

Schleswig-HoIstein. Der echte Norden. Hinweis: In den Jahren 2017 bis 2019 Uberpriifung des Berichtskreises beachten

Quelle: Statistikamt Nord



Ubernachtungen in den 14 MakS*-Stiadten im

Januar-Juni 2025 (mit Camping) - unterschiedliche Entwicklung

Libeck**

Kiel
Flensburg
Neumunster
Norderstedt
Plon

Husum

MolIn

Bad Segeberg
Rendsburg
Eutin
Friedrichstadt
Ahrensburg
Gluckstadt

m— 5/.355
mmm 106.490
mmm 106.345
mmm 105.881
mmm 105.145
- 91.997
m 90.951
mm 58.149

m 30.525
m23.362
118214
116.723

* MakS - Marketingkooperation Stadte in Schleswig-Holstein e.V.

(Verbund von 14 Stadten in SH)

**mit Travemiinde

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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zu 2024 in %

+0,8
-4,2
+1,2
+9,5
-4,3
-1,9
+5,8
+0,6
-1,7
-21,9
+1,7
-9,5
-1.1
-3,6

Libeck**
Kiel
Flensburg
NeumduUnster
Norderstedt
Plon
Husum
MolIn
Bad Segeberg
Rendsburg
Eutin
Friedrichstadt

Ahrensburg
Glickstadt

Quelle: Statistikamt Nord
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Ubernachtungen in den TOP 15 Gemeinden im 1. Hj. 2025 (mit  TA.SH & ¥

Camping) - Aufsteiger Fehmarn (von Top 7 auf Top 3) S oo
zu 2024 in %
Sylt (Gemeinde) 1.399.113 +1,2 Sylt (Gemeinde)
Libeck* meeeeessssssssssssssssss 1 023512 +0,8 Libeck (mit Travemlnde)
Fehmarn e 934 766 -1,6 Fehmarn
St. Peter-Ording m—— 331 972 -1,3 St. Peter-Ording
Timmendorfer Strand —————— 550.708 +4,6 Timmendorfer Strand
Bisum e 553 066 +1,3 Blsum
Gromitz e 570 828 +4,5 Gromitz
Kiel m—— /176775 -4,2 Kiel
Scharbeutz m—— 450 528 +12,1 Scharbeutz
Wenningstedt-Braderup e 405.936 +0,2 Wenningstedt-Braderup
Wyk auf Féhr  mmmmm 333.797 +2,1 Wyk auf Féhr
Kappeln mm 304.634 +9,2 Kappeln
Heiligenhafen e 259 987 -4,1 Heiligenhafen
Dahme mmmm 2277 567 -5,5 Dahme
Neustadt in Holstein mmmmm 186.705 +3,0 Neustadt in Holstein
*mit Traveminde Quelle: Statistikamt Nord

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 8



Ubernachtungen in SH im Monatsvergleich:

2022-Juni 2025 (mit Camping) - hohe Bedeutung der TA.SH & ¥
Osterferien fiir touristischen Saisonstart Sovemmi

Ubernachtungen in Tausend

6000 w2022 Jan.-Juni 2025:
= 2023 +0,7% ggti. Jan.-Juni 2024 | |
4520

3726

5000
m2024
4000 w2025

3158

3000

2000
1166 1324

il

Verdnderun
202024 1n % 6 20 [ 431 9 | +7

Januar Februar Marz  April Mai Juni Juli  August Sept. Okt. Nov. Dez

1000

Quelle: Statistikamt Nord

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 9



Ubernachtungen auslindischer Giste im 1. Hj. 2025 (mit
Camping) - groBBeres Volumen, aber geringerer Anteil, wieder TASH?T&*
mehr danische Gaste, Vor-Pandemie-Niveau noch nicht erreicht

Schleswig-Holstein

Veranderung in %

Anteile in % Top 7 Auslandsmarkte zu Jan.-Juni 2024
Danemark I 0 34.729 +5,0
Schweiz I 73.135 -4,5

Ausland .
o A 5,0% Niederlande I 69.367 -2,7
(15.022.315) (AL A, Schweden I 61.969 +7,8
Polen M 46.764 -14,2
Osterreich M 36.853 +15,6
Norwegen M 22.628 -9,3

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 10



SH-Ubernachtungen 1. Hj. 2025 nach Beherbergungskategorie
Zuwachse bei Volumenbringern, groBtes Plus beim Camping

(Veranderungen in %)

Alle Beherbergungskategorien

2025 ggii. 2024

Hotels

100 %

Hotels garnis

21 %

Gasthofe

8 %

Pensionen

1%

Jugendherbergen u. Hitten

1%

Campingplatze

2%

Erholungs-/Ferien-/Schulheime

12 %

Ferienzentren

4 %

Ferienhduser/-wohnungen

4 %

Vorsorge- u. Rehakliniken

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Eigene Berec
i

> >

35 %

Abweichungen zu 100%
1 1 % sind rundungsbedingt.

nung NIT auf Grundlage der Monatsdaten des Statistikamtes Nord. Geringfligige Abweichung zu den Verénderungsraten in
istischen Berichten sind maglich, da hier auf Basis der Monatszahlen 2024 gerechnet wurde, die nachtraglich nicht mehr korrigiert

n . TA.SH sk ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein



Ubernachtungen im Bundeslidndervergleich 1.Hj. 2025 (mit
Camping) - SH unverandert auf Platz 6

Deutschland insgesamt:
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Schleswig-Holstein

Veranderung in %

+0,1% ggii. Januar-Juni 2024 zu 2024
Bayern I 4 5.059.361 +0,8
Baden-Wirttemberg e - ———— ) -.677.028 -0,3
Nordrhein-Westfalen - 25 919.706 -0,3
Niedersachsen m——————— () 878.984 +1,2
Hessen e 16.320.647 -1,2
Schleswig-Holstein m— 15 808.441 +0,7
Berlin  m—— 13 942 485 -2,9
Mecklenburg-Vorpommern m— 13.272.270 +1,4
Rheinland-Pfalz = 10.129.502 +3,2
Sachsen s 8 933.940 -2,7
Hamburg s 7.715.172 +2,0
Brandenburg mmmmm 6.361.205 -1.4
Thiringen mmm 4566.405 -1,3
Sachsen-Anhalt mmm 3.757.621 -1,9
Saarland ® 1.541.234 +2,6
Bremen ™ 1.362.309 +1,8

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Ubernachtungen im Bundesliandervergleich 1. Hj. 2025 auf
Campingplatzen (Durchgangscamping) - SH unverandert auf
Platz 4, Camping mit Zuwachsen

Deutschland insgesamt:

TA.SH =& ¥
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Veranderung in %

+9,9% ggu. Januar-Juni 2024 zu 2024
Bayern I — 3 .115.574 +12,6
Niedersachsen S ) 5/3.924 +7,5
Baden-Wirttemberg ma—— > 250.630 +13,3
Schleswig-Holstein nEE - —-—————— | 962.618 +4,5
Mecklenburg-Vorpommern m.-—-—————1.726.123 -0,9
Rheinland-Pfalz m—-—— 1 485.737 +30,8
Nordrhein-Westfalen m—-—— 1.93.478 +16,3
Hessen mmm 548.117 +13,2
Brandenburg mmmm 620.608 +4,4
Sachsen mmm 430.471 -1.5
Sachsen-Anhalt mmm 321.076 -1,5
Thiringen mmm 282927 +0,8
Saarland ®77.652 +63,5
Hamburg ®73.596 +5,8
Bremen ®166.213 +4,3
Berlin 148.166 -6,2

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Zeitvergleich: Ubernachtungen auf Campingplitzen in den
Jahren 2015 - 2024 (Indexdarstellung, 2015 = 100) - im TA.SH 2 ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

Bundesvergleich SH auf Platz 2 im Wachstum

-&-Baden-Wirttemberg
-9-Bundesgebiet insgesamt
-®@-Bayern
-B-Mecklenburg-Vorpommern
-B-Niedersachsen
-&-Schleswig-Holstein

2024 zu 2015:
+53% Ubernachtungen

100

auf Campingplatzen
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 in Schleswig-Holstein

Quelle: Eigene Berechnung NIT auf Grundlage Statistikamt Nord

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 14



Durchschnittliche Aufenthaltsdauer in Tagen im Bundeslander-
vergleich Jan-Jun 2025 (mit Camp.) - Gaste bleiben etwas kiirzer

Deutschland insgesamt: @ 2,6 Tage

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Schleswig-Holstein
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Halbjahresbilanz 2025 fiir den SH-Tourismus - Erfolgreiches TA.SH & ¥

Tourismus-Agentur

Gesamtergebnis, aber schwankende Monatsergebnisse Sehiosaig Holmen

Plus bei den Ubernachtungen sorgt erneut fiir bestes Halbjahresergebnis im SH-Tourismus
Ostsee bleibt Wachstumstreiber, Nordsee stabil - sie bilden zusammen 83 % des Gesamtvolumens ab

Binnenland mit sehr unterschiedlicher Entwicklung bei den Ubernachtungen:
Holsteinische Schweiz +5,7 %, tGbriges Binnenland -4,0 %

Veranstaltungen und Kongresse beleben das Geschaft - vor allem in den Stadten

Osterferien fur viele Gaste weiterhin touristischer Saisonstart - Riickkehr zu alten Urlaubsmustern in Zeiten knapper Kassen,
spate Osterferien fiir Branche von Vorteil

Camping wieder mit Wachstumsraten fir SH, aber starkerer Wettbewerb durch andere Bundeslander
Auslandsmarkte unterschiedlich, Danemark bleibt Zugpferd, Internationalisierung bleibt herausfordernd
Gesundheitsreisen: Kur- und Rehakliniken stellen mit 11 % des Gesamtvolumens die viertwichtigste Beherbergungskategorie

Im Bundeslandervergleich behauptet Schleswig-Holstein Platz 6

FAZIT: Die Halbjahresbilanz im SH-Tourismus ist gut, aber ausbaufahig

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 17



Ausblick auf das touristische Gesamtjahr 2025 TA.SH a&& ¥
in Schleswig-Holstein Sehlosnig Homtain

% Sommerferien gut gebucht, Entscheidung tber die Gesamtbilanz fallt in der Herbst-/Winter-Saison

X/
0.0

60 Prozent des touristischen Gesamtvolumens wird normalerweise im 2. Halbjahr generiert
% Regnerischer Juli, aber sommerlicher August lassen ein gutes Hochsaisonergebnis erwarten
% Urlaub weiter hoch im Kurs, jedoch teils kiirzere Aufenthaltsdauer

% Einsparung der Privatausgaben im Urlaub fihrt zu Einnahmeausféallen bei Gastronomie und
Freizeitanbietern

Ausblick:
= Erfolgreicher Schleswig-Holstein-Tourismus fiir das Gesamtjahr erwartet

= Notwendigkeit gemeinsamer Kampagnen und koordinierter Kommunikation im Schleswig-
Holstein-Tourismus

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 18



SH-Tourismus profitiert von vernetztem
Marketing - die aktuellen Kampagnen

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein




Gemeinsame Stadtekampagne: Stadte nah am Wasser gebaut TA.SH 2 ¥

Tourismus-Agentur

Unterschiedliche Ausspielungen liber das gesamte Jahr 2025 SR

echt nordiSH . echt n;rd|SH A echt nordiSH

Rendsburg 'l kaltu r-GI'anzpunlgfé il Herbst in Bewegung -
Erlebnis Hochbriicke - am Eutiner See_ g - Sporthighlights in#

Norderstedt erlebenI ‘

Dl aiie

| Stddte nah am Wasser Stédte nah am Wasser J b : Stidte nah am Wasser

¥ " 7
arlcan A lats sntelarlcan
ClKE 1 <= J e entaecke

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 20



Gemeinsame Binnenlandkampagne: Mitten in SH
Ausspielung im Frithjahr, Sommer und Herbst 2025

L

echt nordi§H

Jetzt Holsteinische
Schweiz entdecken

=¥

Schleswig-Holstein
D

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

écht nordiSH

Jetzt Stormarn
entdecken

Wandern im
Herzogtum Lauenburg
MEHR ENTDECKEN

21



Radkampagne: 2.919 Erlebniskilometer TA.SH & ¥

Tourismus-Agentur

Ausspielung im Frithjahr und Herbst 2025 Schleswig Holstin

2919

Erlebniskilometer

echt nordi_SH_

Radkart€
gchleswi9

13 Radferwegd®

¥

Schleswig-Holstein
Der echte Norden

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 22



In Planung: Refresh echt nordiSH-Windkampagne TA.SH & ¥
Bewerbung der Nebensaison S Hormein

sh-tourismus.de

echt nordiSH

Méwen fliegen auf d
Dein Herz fliegt héher.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. Fotos © sh-tourismus.de 23



In Planung: Neue gemeinsame Kampagne fiir Nord- & Ostsee = TA.SH & ¥
Bewerbung der Nebensaison e et

¥

Schleswig-Holstein
Der echte Norden

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. Foto © Tourismus-Service Fehmarn Almut Wiemold 24
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Kontakt

Pressestelle Tourismus-Agentur Schleswig-Holstein GmbH
Wall 55, 24103 Kiel

presse@sht.de =5 : .m
Manuela Schitze, Leitung Media Relations M ;Lﬁi-ﬁm;
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