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Bestes Jahresergebnis im SH-Tourismus:
Ubernachtungsvolumen steigt um 1,3 Prozent.
Schleswig-Holstein zum zweiten Mal beliebtestes Reiseziel
der deutschsprachigen Gaste bei Reisen ab 5 Tagen

Kiel. Schleswig-Holstein schlieBt das Tourismusjahr 2025 mit einem deutlichen Plus
ab. Mit 38,6 Millionen Ubernachtungen und 9,7 Millionen Anklnften erzielt das Land
erneut das bislang beste Ergebnis seiner Geschichte. Das geht aus aktuellen Zahlen
des Statistikamts Nord hervor. Trotz dieser positiven Bilanz bleiben die
Herausforderungen vielféltig - allen voran der anhaltende Arbeitskraftemangel. Am
Ende entscheiden die Géste Gber den Erfolg einer Destination.

Zentrale Ergebnisse zum Tourismusjahr 2025:

« 38,6 Mio. Ubernachtungen und 9,7 Mio. Ankinfte: vier Jahre in Folge
Steigerung des Ergebnisses

o Volumenstirkste Gemeinden stehen fiir 44 % des Jahresergebnisses
(17,1 Mio. Ubernacht.)

Jeweils mehr als 1 Mio. Ubernachtungen in 2025 verzeichnen: Sylt, Fehmarn, Libeck (m.
Travemiinde), St. Peter-Ording, Bisum, Timmendorfer Strand, Gromitz, Scharbeutz und Kiel.
Gesamt: 17.124.841 Ubernachtungen

o Nebensaison wiachst langsam, aber stetig; Verlangerung des Sommers bis zu
den Herbstferien

« Weiter hohe Bedeutung des Campings: Ubernachtungen seit 2019 um 28 %
gestiegen

e SH auf Platz vier im Bundesléndervergleich der Campingiibernachtungen
« SHsolide auf Platz fiinf im Bundesldndervergleich der Ubernachtungen

o Schleswig-Holstein erneut beliebtestes Inlandsreiseziel bei Reisen
ab 5 Tagen
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Tourismusminister Claus Ruhe Madsen kommentiert die Jahresbilanz:

,Die Tourismusbranche gehort zu den wichtigen Wirtschaftszweigen unseres
Landes. Der seit Jahren stetige Aufwartstrend, der auch das Jahr 2025
kennzeichnet, bedeutet nicht zuletzt einen deutlichen Zuwachs an
Wirtschaftskraft fiir unser Land. Der 10-Jahres-Vergleich der Ubernachtungen
zeigt dies besonders deutlich: wir haben heute 10 Millionen mehr
Ubernachtungen als im Jahr 2016. Was fiir ein Erfolg - fiir das Land, die
Betriebe, die Mitarbeiterschaft.”

.Die Mehrzahl der Einwohnerinnen und Einwohner Schleswig-Holsteins weil3
die Angebote und Leistungen der ortlichen Tourismusbetriebe zu schatzen,
das geht aus der kirzlich vorgestellten Tourismusakzeptanzstudie hervor. Ein
verstandnisvolles Miteinander wird auch fir die Zukunft ein wichtiger Faktor
fur die Tourismusbranche bleiben.”

,Es wére schon, wenn dieser Erfolg auch ein Ansporn fur alle ist, jetzt weiter zu
investieren, in die Offentliche Infrastruktur, in den Betrieb, in die
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter und nicht zuletzt in die Digitalisierung, damit
Schleswig-Holstein weiterhin eine erfolgreiche Destination ist und wir auch in
10 Jahren wieder ein solches Ergebnis feiern kénnen.”

Stefan Borgmann, Geschiftsfiihrer der Tourismus-Agentur Schleswig-Holstein
GmbH, bewertet das Ergebnis wie folgt:

.Schleswig-Holstein schlieBt das Tourismusjahr 2025 mit einem erneuten
Hochstwert ab. Im Vergleich mit den anderen Bundeslandern steht der echte
Norden auf einem soliden fiinften Platz. Den ersten Platz belegt Schleswig-
Holstein beim Ranking der Inlandsreiseziele fir Reisen ab 5 Tagen. Zum
zweiten Mal sind wir auf Platz eins. Dass wir die Spitze verteidigen konnten, ist
fir eine Destination, die zu 95 Prozent vom Inlandstourismus abhangig ist, eine
besonders gute Nachricht. ”

.Im Vergleich der verschiedenen schleswig-holsteinischen Regionen wird an
der Ostsee das groBte Ubernachtungsvolumen generiert. Investitionen in
Infrastruktur - von Hotels bis zu Seebriicken - zahlen sich aus. Zufriedene,
wiederkehrende Géste und erfolgreiche Betriebe belegen: Tourismus ist
Wirtschaftsforderung.”

Verantwortlich fiir den Text: TA.SH-Pressestelle | Wall 55, 24103 Kiel | Tel. 0431 60058-70/-74/-71, mobil: 0160-6190004 |
E-Mail: presse@sht.de | Tourismus-Agentur Schleswig-Holstein GmbH im Netz: www.sh-business.de |
www.sh-tourismus.de | www.sh-convention.de

Seite 2 von 4



TA.SH 2 ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

o ,Beialler Freude Uber die aktuellen Zahlen darf nicht vergessen werden, dass
der Wettbewerb wachsam ist. Am Ende des Tages entscheidet der Gast, wohin
er reisen mochte. Schleswig-Holstein steht bei der Reiseentscheidung im
direkten Wettbewerb zu beliebten Mittelmeerzielen, die mit glnstigen
Preisen, attraktiven All-Inclusive-Angeboten und sonnigem Wetter die
Reisenden in den européischen Stiden locken. Die Reiseanalyse* belegt, dass

Extremwetterereignisse auf die Reiseentscheidungen noch keinen Einfluss
haben.”

* zu Reiseanalyse siehe: Institut fir Tourismus- und Baderforschung in Nordeuropa, NIT (www.nit-kiel.de)

Ausgewadhlte Details zum Jahresergebnis:

Reisejahr 2025

Das erste Quartal erwies sich als ein wechselhafter Start in touristische Jahr 2025 und
auch der Mai, traditionell fir Kurzurlaube beliebt, schloss nach kiihlem Wetter mit
einem Minus ab. Wahrend einige wenige Monate im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum nahezu unverandert geblieben sind, ermittelten die Statistiker fur
sieben Monate (April/Juni/August - Dezember) positive Ubernachtungsergebnisse.

Tourismusbilanz Schleswig-Holstein 2025
SH-Tourismus weiter im Aufwartstrend
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Ankiinfte
(NEU: mit Camping)

9.690.925
(+2,9 % zu 2024)

Ubernachtungen
(NEU: mit Camping)

38.584.420
(+1,3 % zu 2024)

@ Aufenthaltsdauer
(NEU: mit Camping)

4,0 Tage
(-0,1 Tage zu 2024)

Angebotene Betten*
(Juli)

2025: 334.943
2024: 333.927

Gedffnete Betriebe*
(Juli)

2025: 3.452
2024: 3.513

Bettenauslastung
(Gesamtjahr)

2025: 36%
2024:35%

Schleswig-Holstein. Der echte Narden.
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Beherbergungskategorien

Die meisten Ubernachtungen finden in Ferienwohnungen /-hdusern statt (38%),
gefolgt von Hotels (20%) und Campingplatzen (14%).

Auslandsmarkt

Nach Corona haben sich Auslandsmarkte fir SH durchmischt: Schweiz, Niederlande
und Osterreich weisen ein Wachstum aus. Der wichtigste Auslandsmarkt, Danemark,
weist noch einen deutlichen Abstand zum Ergebnis von 2019 aus, er stagniert.

Inlandsziel Schleswig-Holstein

36,6 Mio. Ubernachtungen wurden von Gésten aus dem Inland gebucht, im
Wesentlichen aus Nordrhein-Westfalen, Niedersachsen, dem eigenen Bundesland
sowie Hessen und Hamburg.

Die aktuellen Studienergebnissen der RA Reiseanalyse der Forschungsgemeinschaft
Urlaub und Reisen eV. (FUR) belegen, dass Schleswig-Holstein fur die
deutschsprachige Bevolkerung in 2025 das beliebteste Reiseziel bei Reisen ab funf
Tagen ist. Damit konnte der echte Norden seinen Spitzenplatz aus dem letzten
Jahr verteidigen. Im letzten Jahr stand Schleswig-Holstein erstmals seit 2002 auf
Platz eins.

Das begleitende Pressematerial ist zu finden unter:
https://www.sh-business.de/pressekonferenzen

Die Tourismus-Agentur Schleswig-Holstein GmbH (TA.SH) ist die offizielle Landestourismusorganisation fir
Schleswig-Holstein und organisiert die Gberregionale Vermarktung des Reise- und Tagungsstandorts Schleswig-
Holstein. Ziel ist es, potenzielle Géaste fur den echten Norden zu begeistern. Die TA.SH ist ein 100%iges
Tochterunternehmen des Landes mit Sitz in Kiel und beschéaftigt ein 25-kopfiges Team. Sie setzt die
Tourismusstrategie SH 2030 im In- und Ausland um und wird vom Ministerium fir Wirtschaft, Verkehr, Arbeit,
Technologie und Tourismus geférdert. Seit 10.01.2024 ist die TA.SH als nachhaltiges Unternehmen nach TourCert
zertifiziert.
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