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AGENDA efat-oet

Zwischenstand
o Open Data Dashboard August 2025

o Briefkasten
o  Wiki/FAQ zur TLDB-SH auf B2B-Webseite der TA.SH

- Entwicklungen an den Schnittstellen | Neuanschliisse, Mapping etc.
* Refresh echt nordiSH Wind Kampagne
« DZT-Kampagnen 2025

o Embrace German Nature
o Simply Feel Good

o Weihnachtsmarktkampagne
« Uberarbeitung Gastronomie-Kategorien

« Nachster Termin und Ausblick

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.



Zwischenstand: Open Data Dashboard August

ouristische Landesdatenbank Schleswig-Holstein - Open Data Dashboard

Filter setzen

Monat

‘ August

Kategorie

Filter zuriicksetzen

Filter zuriicksetzen

Anzahl Open Data Stamme
Open Data Stamme, gesamt
4991
Open Data Stamme mit Bild
2980
Open Data Stamme ohne Bild

2011

Anzahl Open Data Stamme nach Mandant

TASH I >+

Libeck und Travemiinde Marketing GmbH [N 7+

Griines Binnenland
Holstein Tourismus
Grémitz
Mictelnolstein [l 202
HLms [l sz
Holsteinische Schweiz [l 170
Nordstrand [l 132
SHET M1
Dithmarschen Tourismus e.V. [l124
Monchsweg [l 122
Nordseekiiste NF [l 117
Sylt Marketing GmbH W11
Ochsenweg Il 52
Stein, Wendrorf, Hohenfelde [l &z
Eckernfirde [ 52
Fenmarn |45
Tourismus- und Stadtmarketing Malin 44
Dagebll |30
Heiligenhafen |27
Kellenhusen |25
Ostseefjord Schiei |22
Amrum |2
Timmenderfer Strand |12
Fahr 12
Helgoland |13
Grofenbrode |3
Tourismus Marketing Service Bisum GmbH
Ratzeburg
Schénberg (Holstein)
Kiel-Marketing
Neustadt
Rawzeburger Wirschaftsbetriebe
Herzogum Lauenburg MS

Anzahl Open Data Stamme nach Kategorie

Aktivitat
Kunst und Kultur
Beherbergung
castranomic [ IER

Gesundheit und Wellness
Einkaufen

Gastronomie (erweitert)

Unterkunft
Service

Badestellen

Mobilitat

Tour
routen [ 154

Naturerlebnis [ 136
strand [ 116
wassersport [ 106
produzent [Jo1
strandleben [ 4
Veranstaltungen und Tagungen [ e2
Convention I 83
Lokale Produzenten | 40

sonstiges |30

* Hohes Niveau gehalten, trotz umfangreicher Aufraumarbeiten im Altbestand
* Anteil Datensatze mit offen lizensierten Bildern knapp 60 % (vgl. Januar 2025: 50 %)

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Anzahl Open Data Stamme Uber die Zeit

Aug 2025

Jul 2025

Jun 2025

May 2025

Apr 2025

Mar 2025

Feb 2025

Jan 2025

I ) I
@
&

Dec 2024

(Stand: 05.08.2025)

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein
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Zwischenstand: Briefkasten Sebieenia e
« Feedback eingegangen, wer Datensatze pflegt und woher Daten bezogen werden

 Fazit:
o Aktuell zieht niemand Briefkasten zentral Gber Importe von offizieller Stelle
o Es besteht von mehreren Partnern Interesse an einem Briefkasten-Import

o Prifung/Umsetzung Briefkasten-Import als Projekt fiir 2026 geplant

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 4



Zwischenstand: Wiki/FAQ zur TLDB-SH auf B2B-Webseite der TA.SH TA.SH & ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

 Aufder B2B-Webseite der TA.SH ist aktuell ein Wiki/FAQ zur TLDB-SH im Aufbau.

Datenpflege in der Touristischen Landesdatenbank

Die Touristische Landesdatenbank Schleswig-Holstein (TLDB-SH) ist das zentrale
Datenmanagementsystem fir den Tourismus in Schleswig-Holstein. Dort werden

touristische Daten gebiindelt und fir eine breite Nutzung bereitgestelit. Auf dieser Seite
finden Sie praktische Hinweise zur Datenpflege. Sie erfahren unter anderem, wie Daten
in die TLDB-SH eingepflegt werden, welche Qualititsanforderungen dabei gelten und
wie Sie die Daten fir Ihre eigene Website nutzen kénnen.

Home / Die TASH / Digitales Management / Datenmanagement /[Datenpflege

Datenpflege in der Touristischen

Landesdatenbank (TLDB-SH)

« Prasentationsfolien der vergangenen Sprechstunden stehen dort zum Download bereit.

Downloads

8. Datensprechstunde im Juli 2025

7. Datensprechstunde im Juni 2025

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.


https://www.sh-business.de/digitales-management/datenmanagement/datenpflege

Datenimporte liber Schnittstellen in die TLDB-SH

Acomodo

Féhr VA, POI

Amrum VA, POI

DS5.0ne

Dithmarschen VA, POI

Busum VA, POI

Sylt POI

Holsteinische Schweiz VA, POI

Fehmarn VA

Kiel-Marketing VA, POI

Heikendorf VA, POI

Ostseefjord Schlei VA, POI

HLMS VA, POI

Feratel

St. Peter-Ording VA, POI

Timmendorfer Strand VA, POI OHT
miadi

LTM VA OHT

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

TLDB-SH

Netzwerkstatt

Mittelholstein

POl _

SECRA

Grémitz VA, POI OHT
Kellenhusen VA, POI QHT
Lensahn VA, POI OHT
Laboe VA OHT
Probstei (Stein, Wendtorf, Hohenfelde) POI QHT
GroBenbrode VA, POI OHT
Heiligenhafen VA, POI OHT
Schonberg VA, POI QHT
Eckernférde VA, POI OHT

T

TOMAS/Holidu

Amrum POI (Unterkiinfte)
Fohr POI {Unterkunfte)
NTS POI (Unterkiinfte)

Schutzstation Wattenmeer

VA

Sonstige

Badestellen-Finder SH Badestellen Zuordnung zu TMOs nach PLZ
nah.sh Haltstellen nah.sh

Bundesnetzagentur Ladesdulen Bundesnetzagentur
Datenmanager TA.SH/TALB VA, POI Zuordnung nach PLZ
HHT-Import VA HHT - Partner

TA.SH =& ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

Zusatzlich Datenpflege
direkt in der TLDB-SH
durch Vollmandanten.
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outdoora Ctive Tourismus-Agentur

Schleswig-Holstein

Schnittstelle von der TLDB-SH zu Outdooractive
« Anfang September erneuter Austausch mit Ansprechpartner von Outdooractive

» Klarung, wie technisch Mandanten aus der TLDB den Kunden von Outdooractive
zugeordnet werden konnen.

* Erneuter Klarungsversuch, ob Datenlbertragung aus Drittsystemen tUber die TLDB

erlaubt werden konnen, damit auch Schnittstellen-Mandanten von der Anbindung
profitieren konnen.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Tourismus-Agentur

Datenimport aus anderen Landesdatenbanken Cebieevit o

Neuanschliisse

« Klarung mit Niedersachsen (DS.One) und Bremen (System noch zu klaren), ob
gezielt Daten Uber Importe von den beiden Landestourismusorganisationen fir die
TLDB bezogen werden konnen.

 Grund:

Monchsweg ist als bundeslandibergreifendes Projekt darauf angewiesen, dass
Daten ihres Weges in TLDB vorliegen.

* Abgrenzung der Daten von SH-Datensatzen in den Ausspielungskanalen
erforderlich.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 8



TA.SH =& ¥

° ° Tourismus-Agentur
mladl Schleswig-Holstein

Neuanschliisse

* Anfrage von miadi, ob weitere VA aus ihrem System in TLDB importiert werden
kdnnen

« Zuordnung zu Mandanten basierend auf PLZ moglich
* miadi hat aktuellen Datenauszug zur Sichtung bereitgestellt

« -> aktuell Prifung, wo Licken im Datenbestand aufgeflllt werden kénnen

Uberarbeitung Mapping
« Ubernahme von Lizenz + Copyrightinfos (Anpassung erfolgt)

« Bei Ausweitung des Imports -> LizenZfilter, der nur VA mit OpenData-fahigen CC-
Lizenzen durchlasst (CCO, CC-BY, CC-BY-SA)

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 9
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Tourismus-Agentur

Feratel Schleswig-Holstein

Neuanschliisse

* LTM (buchbare Erlebnisse erganzend zu VA aus miadi, in Arbeit)
» Sylt Marketing (VA erganzend zu POls aus DS.One, in Arbeit)

* Flensburger Forde (geplant)

* Hohwachter Bucht (geplant)
Uberarbeitung Mapping

« Erweiterung der Mapping-Funktionen uber die Plattform (In Arbeit)

e u.a. Ubernahme von Buchungslinks in TLDB (geplant)

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 10
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Tourismus-Agentur
DSoone Schleswig-Holstein

Neuanschlisse

» Kiel-Marketing (Mitte 2025 erfolgt)

Uberarbeitung Mapping
« Datensatzen vom Typ Gastgeber werden importiert (Anpassung erfolgt)
&
« Aktualisierung des Kategorienbaums fiir die Datenlibertragung an die TLDB-SH (geplant)

o Anpassung wird im Herbst bei Neusta angefragt, sobald aktuelle Uberarbeitung des
Kategorienbaums der TLDB abgeschlossen.

o Ziel u.a. Ubernahme der Venues von Sylt fiir den Venue Finder der TA.SH, da diese unter
den Gastgebern in DS.One gepflegt werden.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 11
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TOMAS/Holidu S
Neuanschliisse

* Nationalpark Wattenmeer VA (in Arbeit)

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 12
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SECRA e

Umwandlung von Schnittstellen-Mandanten in Vollmandanten (in Arbeit)
« Wechsel des OstseeFerienLands aus der SECRA in die TLDB Ende 2025
e Gromitz, Lensahn & Kellenhusen werden von Schnittstellen- zu Vollmandanten

* Dahme & Grube werden als neue Partner fir die TLDB gewonnen

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 13



TA.SH 2K ¥
Refresh echt nordiSH Wind Kampagne (1|3) Sehleemig o

Die echt nordiSH Wind Kampagne wird in diesem Jahr neu aufgelegt.

NEU: Kampagnen-Landingpages werden mit Widgets der TLDB bestuckt. Somit werden POls aus der TLDB durch die Kampagne direkt
vermarktet.

Themen der Kampagne:
* Kulinarik (.. an den Kisten / in den Stadten / in den Binnenregionen)

*  Wellness (.. an den Kisten / in den Stadten / in den Binnenregionen)

Produktlinien in den Widgets:
e Touristische Landesdatenbank -> Gastronomie

e Touristische Landesdatenbank -> Gesundheit und Wellness -> diverse Gesundheit und Wellness / Gesundheits- und Wellnesszentrum /
Sauna / Schwimmbad / Therme / Wellnessanwendungen

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 14



Refresh echt nordiSH Wind Kampagne (2|3)

Zur Erinnerung:

« Damit Stamme im Widget erscheinen, missen sie Open-Data sein -> Auslieferungskanal
@Open Data muss zugewiesen sein.

* Ausspielungskanal @Open Data wird beim Speichern/Import automatisch zugewiesen, wenn
gilt:
a) Eine Kategorie aus dem Zweig Touristische Landesdatenbank ist zugewiesen
b) Content-Score > 69
c) Textlizenz des Objekts ist CCO, CC-BY oder CC-BY-SA

d) Medien nur ausspielbar, wenn Medienlizenz gleich CC0O, CC-BY oder CC-BY-SA

Wichtig:
Wird eine CC-BY oder CC-BY-SA-Lizenz ausgewahlt,
muss der Autor/Copyright angegeben werden.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

TA.SH =& ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

15



TA.SH &K ¥
Refresh echt nordiSH Wind Kampagne (3|3) Sehlemmig Holoein

IST-Stand: TODO: Datenbestand priifen

« Kulinarik
» Falls vorhanden, neue POls erganzen
« POls auf Aktualitat prifen

o Binnenregionen -> 222 Stamme « Bildmaterial

* Prifen, ob Stamme Open-Data sind

o Kuste -> 430 Stamme

o Stadte -> 100 Stamme

* Wellness
+ Kuiste -> 126 Stamme
* Binnenregionen -> 20 Stamme

« Stadte -> 17 Stamme

Kampagnenstart: 06.10.2025

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 16



DZT-Kampagnen 2025 | Embrace German Nature

Embrace German Nature

Deutschlands faszinierende
Naturlandschaften erleben!

Deutschland schitzt seine beeindruckenden Naturlandschaften durch drei UNESCO-Weltnaturerbestdtten, 16
UNESCO-Biospharenreservate, 16 Nationalparks und 104 Naturparks. Erleben Sie die Vielfalt von Inseln,
Klsten, Gebirgen und Waldern sowie unzahlige Seen und Flusse auf erstklassigen Wander- und Radwegen -
und das alles mit einem geringen 6kologischen FuBabdruck. Nachhaltigkeit steht dabei im Mittelpunkt: Reisen
Sie entspannt und umweltbewusst mit klimaneutralen Zigen und Gbernachten Sie in 6kologisch zertifizierten

Unterklnften.

Finden Sie echte Erholung in Ihrer Lieblingslandschaft. Embrace German Nature!

© Deutsche Zentrale fur Tourismus e V.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

Widget

Daten:
* Rad- und Wanderwege

Aktueller Stand:

 Mapping von TLDB zu DZT
auf aktuellem Stand

* Launch durch DZT aus
technischen Grinden
verschoben

17


https://www.germany.travel/de/kampagne/embrace-german-nature/home.html

DZT-Kampagnen 2025 | Simply Feel Good

Simply Feel Good

Simply Feel Good
in Deutschland

Sie suchen einen einfachen Weg zu einem nachhaltigen und
entspannten Urlaubserlebnis? Finden Sie auf diesen Seiten
Reiseziele und Unterkunfte, die ihr Nachhaltigkeitsengage-
ment von unabhangigen Organisationen Uberprifen lassen
und erfolgreich zertifiziert wurden.

Damit Sie einfach geniellen kdnnen. Willkommen in
Deutschland!

© Deutsche Zentrale fur Tourismus e V.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Kartenmodul online

Nachhaltig zertifizierte Unterkinfte

Daten stammen nicht aus den
Touristischen Landesdatenbanken

TA.SH =& ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

Widget

Daten:

Nachhaltig zertifizierte POls
(wahrscheinlich Unterkinfte
& Destinationen)

Aktueller Stand:

« Zertifikats-Mapping von
TLDB zu DZT muss
erganzt werden

* Launch-Datum noch nicht
bekannt

18


https://www.germany.travel/de/feel-good/nachhaltigkeit.html
https://www.germany.travel/de/feel-good/uebernachten.html

TA.SH 2K ¥
DZT-Kampagnen 2025 | Weihnachtsmarkte Sehlemmi Homein

Weihnachtsmarkte Widget

Finden Sie lhren Wunschweihnachtsmarkt!

Keinen passenden Weihnachtsmarkt gefunden? Geben Sie einfach den Stadtnamen oder die Postleitzahl ein - D ate n .

und entdecken Sie sehenswerte Weihnachtsmarkte. Viel SpaR bei der Suche und eine frohe Weihnachtszeit! We i h n a C hts m é r kte
21 Veranstaltungen gefunden . A k | | S d .
zeige 1-5 von 21 : ) tue er ta n .

e R e * Mapping von TLDB zu DZT auf
aktuellem Stand

X 5] « Launch: 01.10.2025
 Fact-Sheet wird mit Folien

Libeck

25- . Lubeck . h
Nov. Maritimer Weihnachtsmarkt d|eser SpreC Stunde ve rsandt
2024‘ Nicht nur fir Seebaren! Die liebevoll dekorierte
_ Hafenatmosphare im alten Seefahrerviertel lasst dich
vergangene Zeiten neu entdecken. * 25.11.-29.12.2024 +
29. luebeck-weihnachtsmarkt.de Der Koberg...[¥] mehr
Dez.

2024

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 19
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Tourismus-Agentur

Uberarbeitung Kategorien Gastronomie (1]2) Cehiemmrg Hoei

Es gibt aktuell drei abweichende Moglichkeiten, einen Gastronomiebetrieb zu kategorisieren:

Gastronomieform/Art Kategorienbaum Kategorienbaum Gastronomie
des Betriebes Gastronomie (erweitert)

Ausflugslokal Diskothek Lauenburgische Teller
Hotelrestaurant Imbiss
Steakrestaurant Kneipe & Bar
Restaurant Restaurants Restaurant
Landgasthof Bistro

diverse

Gastronomie

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 20
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Uberarbeitung Kategorien Gastronomie (2|2) Sneamig oo
Entwurf
Idee .
« Kategorisierung erfolgt ausschlieB3lich Gber Gastronomiezweig aus dem regularen Gastronomie
Kategorienbaum. Restaurant
: : : C e . . Café
» Kategorien aus den Modul Gastronomie (erweitert) sowie Eintrage fir ,
Gastronomieformen im Modul werden entfernt. Hofcafé
Eisdiele
Imbiss
Effekt: Einheitliche Kategorisierung an einer Stelle im Datensatz. Fischbrétchenbude

Fischrestaurant
Bistro

Kneipe & Bar
Diskothek

diverse Gastronomie

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 21
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Nachster Termin Schloewig Holmein

Sprechstunde TLDB-SH 18.09.2025 / 14:00 Uhr

e Themenu.a.:

o Bilderin der TLDB-SH (Medienverwaltung, Verknipfung zu externen Quellen)
o Badestellen-Import aus Open-Data-Portal SH
o AbschlieBende Klarung der Kategorienanpassungen VA & Stamme fiir 2025

« Allgemeine Themenwiinsche bitte bis spatestens 3 Tage vorher per Mail an:
marks@sht.de & johannsen@sht.de

« Link fir die nachste Sprechstunde hier

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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