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TA.SH 2& ¥
AGENDA efat-oet

Zwischenstand
o Open Data Dashboard Juli 2025
o Schnittstelle TLDB-SH -> Qutdooractive

o Erweiterung Kategorienbaum Stadte & Landschaften
+  Widgets Cultureland-Germany-Kampagne der DZT in Auslandsmarkten
* Kl-Zwillinge in der TLDB-SH
« Arbeitsprozess Dublettenauflosung
* NEU: Zertifikatsmodul
* Anpassungsideen Merkmale Gastro-Modul
« Briefkasten

« Nachster Termin und Ausblick

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.



TA.SH =& ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

Zwischenstand: Open Data Dashboard Juli

ouristische Landesdatenbank Schleswig-Holstein - Open Data Dashboard

Filter setzen Anzahl Open Data Stamme Anzahl Open Data Stamme nach Mandant Anzahl Open Data Stamme nach Kategorie Anzahl Open Data Stamme iber die Zeit

Open Data Stamme, gesamt
TASH I == Altivitat
Liibeck und Travemiinde Marketing GmbH [N 577
Kunst und Kultur

5012
OrT I [ el
7

Jul 2025

NS I =<2
Beherbergung

Open Data Stamme mit Bild Halstein Tourismus
Grines Binnenland Gastronomie
Gromicz [l 235
2856 Mittelholstein [l 201 Gesundheit und Wellness
i — Einkaufen

Holsteinische Schweiz 1
Nordstrand [l 126 Gastronomie (erweitert)

Jun 2025

Kategorie

Filter zuriicksetzen

Filter zuriicksetzen

Open Data Stamme ohne Bild

2156

sHeT W27
Dithmarschen Tourismus e V. [l 122
Nardseekiiste NF [l]111
Ménchsweg [l] 101
Eckernforde =2
Sylt Marketing GmbH [ e+
Stein, Wendtorf, Hohenfelde || &2
Ochsenweg [ &0
Heiligenhafzn sz
Fehmarn | 45
Tourismus- und Stadtmarketing Malin | 42
Dagebiill |25
Kellenhusen |22
Ostseefjord Schlei |21
Amrum |21
Timmendorfer Strand |17
Helgoland |13
Féhr 11
GroRenbrode |10
Tourismus Marketing Service Busum GmbH 4
Ratzeburg
Kiel-Marketing
Neustadt
Ratzeburger Wirtschaftsbetriebe
Herzogrum Lauenburg MS

Unterkunft May 2025

Service
Mobilitst ey
Badestellen
Tour
Routen . 146
Naturerlebnis . 129
strand [ 118
Wassersport I 111
Produzent IQZ
Veranstaltungen und Tagungen Ias
Strandleben I84
Convention IBE
Lokale Produzenten IBQ

Sonstiges I 29

Apr 2025

Mar 2025

Feb 2025

Jan 2025

Dec 2024

(Stand: 08.07.2025)

Zunahme des Open-Data-Bestands +229 Stamme
Wir haben gemeinsam tber 5000 (!) Stamme aus SH im OpenData-Bestand ©

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.



Zwischenstand: Schnittstelle TLDB-SH -> Outdooractive (1|3)

« OQOutdooractive

Digitaler Reiseflihrer mit Fokus auf Karten, Tourensuche und -planung.

» Ursprungsidee:
o Schnittstelle von TLDB-SH zu Outdooractive technisch moglich

o Daten aus dem Open-Data-Bestand der TLDB-SH in Outdooractive fur Partner
verfugbar machen

o Vorteil: Keine doppelte Datenpflege (mehr) erforderlich, wenn Daten bereits in
TLDB-SH vorliegen.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

TA.SH =& ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein


https://www.outdooractive.com/de/

TA.SH & ¥
Zwischenstand: Schnittstelle TLDB-SH -> Outdooractive (2|3) Hoerinlitts oo

Erkenntnisse zur Umsetzbarkeit bis jetzt:

« Nur direktin der TLDB-SH gepflegte Daten dtrfen in Outdooractive
Ubertragen werden.

> KEINE Ubertragung von Daten aus Schnittstellen-Systemen erlaubt

> KEINE Ausnahme fur offen lizensierte Daten

« Nur Ubertragung von Daten erwiinscht, die direkt einem Mandanten
zugeordnet werden kdnnen, der auch als Kunde im System von Outdooractive
arbeitet.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 5



Zwischenstand: Schnittstelle TLDB-SH -> Outdooractive (3|3)

Losung:
 Ubertragung der Daten direkt aus den einzelnen Datenbanksystemen

Anbindung durch gemeinsamen Datenstandard ,einfach” moglich fir folgende Systeme:

DS.One (Anleitung) , mein.Toubiz, TLDB-SH (infomax)
« Klarung mit infomax + Outdooractive, ob folgende Anbindung der TLDB-SH maglich:

o Ausspielungskanal ,Outdooractive” anlegen, den Vollmandanten, die
Qutdooractive-Kunden sind, ihren Datensatzen zuordnen kénnen.

o Anbindung des Kanals an Outdooractive, Datensatze muissten durch Outdooractive
ihren Kunden zugeordnet werden.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Tourismus-Agentur
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https://help.destination.one/portal/de/kb/articles/tta-connector-einrichten

Zwischenstand: Erweiterung Kategorienbaum Stadte & Landschaften TA.SH & ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

Kategorienbaum der Stamme wurde um neuen Zweig erweitert:

« Stadte bezieht sich als Sammelbegriff auf jede
Form von Siedlung (Dorfer, Stadte, Gemeinden etc.)

Stadte & Landschaften

Baume & Walder

Damme & Deiche  Strande sind hier nicht gelistet, weil fir diese bereits die
di Landschaft . oo o
o Kategorie Badestelle & Strdnde sowie das Strand-Modul
Heide existieren.
Inseln & Halligen
Koog
Moore & Simpfe « Kategorien kénnen bei Bedarf weiter ausdifferenziert werden,
Wi c c
o = gern weiterhin Feedback

»  Weitere Vorschlage z.B. Kliff, Landzunge

* In Arbeit:
o Anpassung des Mappings fir die Schnittstellen
o Uberprifung weiterer Vorschlage

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 7



Widgets Cultureland-Germany-Kampagne der DZT in Auslandsmarkten (1|5)

Zur Erinnerung:

« Der Knowledge Graph (KG) ist der OpenData-Hub der DZT und dient u.a. als
Datenquelle fiir die Kampagnen-Widgets der DZT.

» Datensatze in der TLDB-SH mit OpenData-Status (Auslieferungskanal @Open Data)
werden an den KG Ubertragen.

2 Veranstaltungs-Widgets fiir Kampagne Cultureland Germany:

« Bach-Widget (Veranstaltungen mit Bezug zu Johann Sebastian Bach)

« Kultur-Widget (Weinfeste, Musikveranstaltungen, Kunstaustellungen)

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

TA.SH =& ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein


https://www.germany.travel/de/kampagne/johann-sebastian-bach/home.html
https://www.germany.travel/de/kampagne/kulturland-deutschland/home.html

Widgets Cultureland-Germany-Kampagne der DZT in Auslandsmarkten (2|5) TA.SH ﬁ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

JAPAN

EaRL TAY TxRTANN-E2aRLADTRAPELTDT ®
~ -~ = Busum
Avayy

« Einsatz beider Widgets auf https://4travel.jp

08.08.2025 - 08.08.2025 | Busum

» 4travel.jp hat ca. 8,4 Mio UV pro Monat

nt Bo o

EHICHELE —

» Crossmediale Kampagne: 02.06.-01.07.2025

* Lob aus Japan: Qualitativ sehr gute Spracheanpassung ins Bisumer Winzerfest - Weinstadt zu Gast in Biisum
Japanische durch DeeplL

[MYREL=2a v o BAN-AEEEHOETRK], Va—Ry s - F
NHAY - Y= 4> oo} - FaE ® ibeck

18.07.2025 - 18.07.2025 | Libeck

Cultureland-Widget: https://4travel.jp/magazine/sp/germany2106/

un danket alle Gof
a— — | "Gelobet seist du Jesu C
£ ' adue voc £E ' canto fermo colorato $£4& = : Sici
canone £6& Trumpet Tune E7£E : in stilo francese 7 WG - Ly
(1653-1704) @ by h—& : RALAVICT THFNLT - L7 7 F (1653-1704) ...

Bach-Widget: https://4travel.jp/magazine/sp/germany2106goethe/

EDICFELS —

»Vom Einfall zum Klang - Improvisierte und komponierte Musik«. Libecker
Orgelsommer in St. Jakobi

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 9


https://4travel.jp/
https://4travel.jp/magazine/sp/germany2106/
https://4travel.jp/magazine/sp/germany2106goethe/

Widgets Cultureland-Germany-Kampagne der DZT in Auslandsmarkten (3|5) TA.SH ﬁ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

DANEMARK

« Einsatz des Widgets auf Billige flybilletter: Seg efter og
sammenlign flyrejser | momondo

Buisum vinfestival - vinby som gaest i Blisum ®
B

08.08.2025 - 08.08.2025 | Busum

* momondo gehort seit 2017 zur Booking Holdings Inc., zu der
auch die Marken Agoda, Booking.com, Kayak usw. gehoren

Fa mere at vide —>

A zugehérige Kampagne noch nicht gestartet BlUsumer Winzerfest - Weinstadt zu Gast in Biusum

* Cultureland Landingpage: Oplev Tysklands kultur - kunst,
musik, design og vin venter pa dig

Cultureland-Widget:

https://www.momondo.dk/c/discover-germany/#begivenheder

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 10


https://www.momondo.dk/
https://www.momondo.dk/c/discover-germany/
https://www.momondo.dk/c/discover-germany/#begivenheder

Widgets Cultureland-Germany-Kampagne der DZT in Auslandsmarkten (4|5) TA.SH ﬁ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

- DUBAI/INDIEN
Einsatz des Widgets bei TBO (TBO Academy)

Busum wine festival - wine town as guest in Bisum ®
B

08.08.2025 - 08.08.2025 | Bisum

« TBO.com ist eine weltweit fihrende B2B-Reisevertriebsplattform
mit Hauptsitz in Indien

Learn more —>

« TBO Academy: Online-Lernplattform flir Reisebiros und Partner  Bisumer Winzerfest - Weinstadt zu Gast in Biisum

der Reisebranche. Die Plattform ist ein empowerndes Werkzeug
fir die Partner der TBO Group

* Cultureland-Widget: Germany Tourism - Events

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 11


https://products.tboacademy.com/germany/events.aspx

Widgets Cultureland-Germany-Kampagne der DZT in Auslandsmarkten (5|5) TA.SH ﬁ‘¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

OSTERREICH
e Einsatz beider Widgets auf freizeit.at geplant .
: HEes R = e @ e freizeit. L
. freizeit.at ist —I—eil des KU RIER Digital Netzwerks Schlagzeilen ~ Wien NO Burgenland Osterreich 7Politik Wirtschaft ~ Sport  Kultur E Gesundheit  Stars
-
* freizeit.at hat durchschnittlich 500k Seitenaufrufe pro Monat
) . ) ) Kulturjahr 2025: Warum
* Marketing-Mix: Content-Hub mit Advertorials, Bewerbung durch Deutschland dieses Jahr auf

jeder Reiseliste stehen sollte

Native Ads & Content Seeding

Ob Kunst, Musik oder Wein - 2025 wird in
Deutschland gefeiert: mit grof3en Jubilden,

spektakuldren Festivals und

» Cultureland Landingpage: Deutschland 2025: Ein Jahr voller
kultureller Highlights von Bach bis Bauhaus

Uberraschenden Kulturerlebnissen in Stadt
und Land.

[ von Maike Karr
“« 26.05.25 «g Artikel teilen

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 12


https://freizeit.at/
https://freizeit.at/cm/cultureland-germany/deutschland-2025-ein-jahr-voller-kultureller-highlights-von-bach-bis-bauhaus/403042766
https://freizeit.at/cm/cultureland-germany/deutschland-2025-ein-jahr-voller-kultureller-highlights-von-bach-bis-bauhaus/403042766

TA.SH & ¥
Kl-Zwillinge in der TLDB-SH (1|2) Sehtesmig ot

*  Was ist ein KI-Zwilling?
Mithilfe eines integrierten Kl-Tools in der TLDB-SH lberarbeitete Kopie eines Originaldatensatzes.
* Wie erkenne ich einen KlI-Zwilling?

Zuordnung Ausspielungskanal: Open Data (extern) & Mandant: TA.SH (KI)

[[7 Atelier am Schdhsee Mosaikmanufaktur ; Erstellt: Centent-Score: 75.0 9
ID: 95585 SI= 17.01.2024% - 09:29 Uhr (gerlach@sht.de) Open Data Status: =)
|Mundnt: TASH (K1) (185)' "= Letzte Enderung: -
Steinbergweg U 13.03.2025 - 14:32 Uhr (ws.maintenance)
214306 Plén 3

Produktlinien (5): Dekoration & Souvenir, diverse Kunst & Kultur, Einkaufen, Kunst & Kultur, Touristische Landesdatenbank

[ Versffentlichungen (1)

*  Warum wird konvertiert?
Erstellung einheitlicher, neutral formulierter Texte mit CC-Lizenz.

« Was wird konvertiert?

) : J o canal . *ausgenommen Haltestellen aus nah.sh-Import
Stamme mit Open-Data-Status aus dem Ausspielungskanal @Open Data und Lades&ulen aus Bundesnetzagentur-Import

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 13



TA.SH & ¥
Kl-Zwillinge in der TLDB-SH (2|2) Sehtesmig ot

* Welche Teile eines Datensatzes werden konvertiert?
*  Umformulierung Kurz- und Langbeschreibung
* Erstellen von Metadescription fir SEO
* Entfernen von Medien ohne geeignete CC-Lizenzen

* Alle anderen Informationen sind mit Originalstamm synchronisiert

* NEU seit Dezember 2024
+ Uberarbeitung des KI-Prompts -> Suchmaschinenoptimierung + sprachlich weniger ,blumig”
*  Kopplung des Veréffentlichungsstatus des Originals mit KI-Zwilling
* Automatisierung der Konvertierung fertiggestellt, wird zeitnah live geschaltet

(lauft einmal taglich durch, um noch fehlende KlI-Zwillinge zu erstellen)

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 14



Arbeitsprozess Dublettenauflésung (1|2) TA.SH & ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

Ausgangslage:

Es existieren zu den gleichen POls/Touren teilweise mehrere Datensatze (Dubletten),
die von verschiedenen Organisationen gepflegt werden.

Ziel:

Nach Klarung der Zustandigkeit Reduktion auf einen Datensatz, der bei Bedarf von
mehreren Organisationen nutzbar ist (offen lizensiert + qualitativ gut).

Zustandigkeit:
TA.SH und TMOs

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 15



Arbeitsprozess Dublettenauflésung (2]2) TA.SH & ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

Aktuelles Vorgehen, wenn die TA.SH involviert ist:

« Liste mit identifizierten Dubletten wird ausgetauscht

Zustandigkeit wird geklart, wessen Datensatz soll erhalten bleiben?

Ist der ausgewahlte Datensatz (+ Text/Bild) offen lizensiert?

Wenn nicht -> Lizenzen klaren

Ist der Content-Score hoch genug fir den Open-Data-Kanal (>69)?

Wenn nicht -> Welche Infos aus den anderen Datensatzen kénnen zur Aufwertung genutzt werden?

Deaktivieren der Dubletten oder Verwendung Funktion Duplikate zusammenfiihren in der TLDB-SH

2 Duplikate zusammentiihren (Funktion nur sichtbar, wenn Rolle Duplikatsaufléser Stamme/POls und Veranstaltungen zugewiesen)

Frage: Wie sieht der Arbeitsprozess bei den anderen Organisationen aktuell aus?

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 16



TA.SH & ¥
Zertifikatsmodul (1]|4) Sehtesmig ot

Was ist das Zertifikatsmodul?

Mithilfe des Zertifikatsmodul kann einem Stamm in der TLDB-SH eine Zertifizierung zugewiesen werden.

Welche Zertifizierungen kénnen zugewiesen werden?

Vollstandige Ubersicht wird mit Prisentationsfolien der Sprechstunde verschickt.

A seispil

Sterne-Klassifizierungen DTV Pfoten-Klassifizierung
Green Labels und Standards MICE Green Key Meetings
Qualitatsauszeichnungen Bett & Bike

Auszeichnungen (Mitgliedschaften, Netzwerke & Initiativen) FEINHEIMISCH

Zertifikate Nachhaltiger Tourismus TourCert

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 17



TA.SH & ¥
Zertifikatsmodul (2|4) Sehtesmig ot

Wie wurden die Zertifikate ausgewahlt?

Prifung durch Anna Tenger (TA.SH Nachhaltigkeitsmanagement).

Ab wann sind die Zertifikate vollstandig in der TLDB-SH verfiigbar?
KW 30

Hinweis
Zertifikat-Logos werden ebenfalls in der TLDB-SH hinterlegt und sind mit dem zugewiesenen Zertifikat verknipft.
-> Beim Abruf des Datensatzes fir Webseiten kann diese Information zur Anzeige des Logos genutzt werden.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 18



Zertifikatsmodul (3]4)

Wie konnen Zertifikate zugewiesen werden?

Auf der Detailseite eines Stamms kann aus der Liste der

Produktlinien/Module Zertifizierungen” zugeordnet werden.

Produktlinien
Verfugbar

[0 Offnungszeiten
[ Preisliste

> [ Produzent
[] QR Meldung
[] strand
[ Tour
[ Unterkunft

* [ Wassers port
Zertifizierung

Schleswig-Holstein.

Der echte Norden.

Zugeordnet

~ [0 Produktiinien
~ [ individuelle Portale
~ [ Regionen
[ Ostsee
[J Themen
~ [ Touristische Landesdatenbank
¥ [ Einkaufen
[ Lebensmittel

~ [J Gastronomie

=

In der Navigationsleiste taucht
nun unter Module ein neuer
Abschnitt Zertifizierung auf.

TA.

£ N

B @ B @ <

[

r

-

L

SH =& ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

Basisdaten
Kontakt
Geoinformationen
Offnungszeiten
Medien
Versffentlichungen
Referenzen
Anatomie

Alternativtexte

Gastronomie

Restaurants
Module

Gastronomie (erweitert)

Produzent

19



TA.SH & ¥
Zertifikatsmodul (4[|4) Sehtesmig ot

Es kann nun in Abhéangigkeit der zugewiesenen Produktlinien ein Zertifikat aus einer Liste
ausgewahlt werden:

Modul - Zertifizierung

— Zertifizierung

Eintrag hinzufiigen

Eintrag hinzufiigen v
FEINHEIMISCH

~+ Zertifizierung

-+ Zertifizierung

Haben Zertifikate eine Gultigkeitsdauer, erscheinen zusatzliche Felder fur die Angabe:

— Zertifizierung ~

Zertifikat giiltlg ven giiltig bis Wert

TourCert @

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 20



Anpassungsideen Gastronomie-Modul (1|3)

Was ist das Gastro-Modul?
Modul zur detaillierten Beschreibung von Gastronomie-Betrieben durch zusatzliche Merkmale in der TLDB-SH.

? Gastronomie (erweitert)

Vorschlage zu ,Besonderheiten der Kiiche”

Besonderheiten der Kiiche

[[1 Diabetiker Mahlzeiten [1 Distkost [] Durchgehend Warme Kiiche
[ Glutenfrei [] Kindergerichte/meniis Laktosefrei

Laktosefreie Getranke Laktosefreie Speisen [0 Mittagstisch

[J Saisenale Gerichte [0 Spezialitaten [0 wvegan

vegetarische Mahlzeiten

* Formulierung anpassen ,vegetarische Mahlzeiten” -> ,vegetarisch”
« Laktosefrei Getranken”, laktosefreien Speisen” und ,Laktosefrei” zusammenfassen -> ,Laktosefrei”

* Erganzung ,To-Go" oder ,zum Mitnehmen”

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

TA.SH =& ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein
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Anpassungsideen Gastronomie-Modul (2|3)

Vorschlag/Frage , Betriebliche Besonderheiten”

Betriebliche Besonderheiten

[] Behindertengerecht/barrierefrei Busparkplétze vorhanden

B 00

[0 Familienfeiern méglich ganzjiihrig gedfinet

[] Hunde im AuBenbereich erdaubt In der Saisen Kiiche bis

[] Kinderspielplatz [ PKW-Parkplatze vorhanden
L

Ubernachtungsmiglichkeit

 Wer nutzt das Merkmal ,In der Saison Kiche bis” und wie?

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

O O0doo

TA.SH =& ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

Fahrradstellpléitze vorhanden

Hunde erlaubt
Kinderfreundlich

RegelméBige Events

22



Anpassungsideen Gastronomie-Modul (3|3)

TA.SH =& ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

Es gibt aktuell drei abweichende Moglichkeiten, einen Gastronomiebetrieb zu kategorisieren:

Gastronomieform/Art Kategorienbaum Kategorienbaum Gastronomie
des Betriebes Gastronomie (erweitert)

Ausflugslokal
Hotelrestaurant

Steakrestaurant

Restaurant

Landgasthof

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Diskothek
Imbiss

Kneipe & Bar

Restaurants

Bistro

diverse Gastronomie

Lauenburgische Teller

Restaurant

Frage:

Inwieweit konnen/sollen die
Kategorien angeglichen
werden?

23



TA.SH =& ¥

Tourismus-Agentur

BriefkaSten Schleswig-Holstein

Ausgangslage:

Es liegen vereinzelt Datensatze zu Briefkasten vor.

Idee:

Zentraler Import von Briefkasten Gber die Deutsche Post als Infrastrukturdaten analog
zu den Haltestellen von nah.sh. Zuordnung des nachsten Briefkastens zu Stamm.

Frage in die Runde:

Woher oder wie bezieht ihr aktuell die Informationen flr eure Briefkasten-Datensatze?

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 24



TA.SH =& ¥

Nachster Termin Tourismus-Agentur

Schleswig-Holstein

Sprechstunde TLDB-SH 14.08.2025 / 14:00 Uhr

Themen u.a.:

» Planungstibersicht Neuanschlisse an die TLDB-SH Uber Schnittstellen
* Geplante Kampagnen-Widgets DZT 2025
* Besprechung Anpassungswinsche Merkmale Gastro-Modul

Allgemeine Themenwunsche bitte bis spatestens 3 Tage vorher per Mail an:
marks@sht.de & johannsen@sht.de

Link fir die nachste Sprechstunde hier

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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