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AGENDA

« Zwischenstand

O

O

Textlizenz und -autor fur Stamme als Pflichtfeld in TLDB-SH
Open Data Dashboard

« Veranstaltungen

O

O

O

O

O

O

O

Wie gelangen Veranstaltungen in die TLDB-SH?

Welche Kriterien muss ein Datensatz fir Open-Data-Status erfillen?
Warum ist der Open-Data-Status nitzlich? DZT-Kampagnen 2025
Wie ist die Lage? Anzahl Veranstaltungen mit Open-Data-Status
Moglichkeiten zur Erhdhung des Open-Data-Bestands
Veranstaltungsmerkmale: ,Highlight” und ,mit Hund”

Anpassungswiinsche

« Nachster Termin und Ausblick

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Zwischenstand: Textlizenz und -autor fiir Stamme als Pflichtfeld in TLDB-SH TA S |—| ﬁ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein

DS.One

Holsteinische Schweiz erledigt
Dithmarschen erledigt
Ostseefjord Schlei erledigt

HLMS in Bearbeitung
Sylt kontaktiert
Netzwerkstatt

Mittelholstein erledigt

Nachste Schnittstelle: SECRA

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 3



Zwischenstand: Open Data Dashboard

Touristische Landesdatenbank Schleswig-Holstein - Open Data Dashboard

Filter setzen

Filter zuricksetzen

Mandant

Filter zuricksetzen

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Anzahl Open Data Stamme
Open Data Stamme, gesamr
3866
Open Data 5tdmme mit Bild
1930
Open Data Stamme chne Bild

1936

Anzahl Open Data Stamme nach Mandant

TASH
Lilbeck und Traveminde Marketing GmiH [IE

ont [IER
NTS
Griines Binneniand [ 08
Huws 7
sein Tourismus | 132
sHeT e
Miteiholstein ] 115
Holsteinische Schweiz [] 112
Fehmarn | 72
Dithmarschen Tourismus e V. || 65
Tourismus- und Stadtmarketing Malin | 43
Mardseskisste NF | 36
Ostseefjord Schisi | 27
Nordstrand |23
Othserwe |21
Timmendorfer Strand |7
Sylt Marketing GmbH | 4

Tourismus Marketing Service Blsum GmbH 2

Ratzeburg 2

Ratzeburger Wirtschaftsbetriebe 1
St. Peter-Ording 1

Herzogtum Lsuenburg MS 1
Dagebiill 1

Anzahl Open Data Stamme nach Kategorie

Kunst und KLitur
senerserzune [[IES
Gastronomie [[JES
Gesundheit und Wellness
Unterkunft
ronomie (enweitert]
einksuten [
Badestellen
Service
wetiiizt [
Tour [ 155
Naturertenis [J] 118
swrand [ 115
routen |13
Wassersport [ 103
prosuzent ez
Conwention
Veranstslungen und Tagungen
Strandieben |52
Lokale Produzenten |22

Sonstiges |10

Anzahl Open Data Stamme Ober die Zeit

Jan 2025

Dec 2024
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TA.SH =& ¥

Wie gelangen Veranstaltungen in die TLDB-SH? Sehlemmi Homein

« Eintrag direkt in der TLDB-SH (Vollmandanten)

e Schnittstellen (Vollmandanten + Schnittstellen-Mandanten)
a) automatische Veroffentlichung beim Import

b) manuelle Freigabe durch Vollmandant

- Datenmanager TA.SH / TALB (extern)

o Zuordnung zu Vollmandant basierend auf PLZ
o Manuelle Freigabe der Veranstaltung tber Inbox durch Vollmandant

o TA.SH prift Freigabe, wenn Veranstaltung 7 Tage nicht geprift wurde

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 5


https://sh-datenmanager.de/
https://veranstaltungsmeldung.luebecker-bucht-ostsee.de/

Welche Kriterien muss ein Datensatz fiir Open-Data-Status TA.SH & ¥
erfiillen? (1|3) Lizenz ey e

» Geeignete Creative-Commons-Lizenzen fur Text | Medien:

@ CCo bedingungslose Lizenz, Bearbeitung erlaubt und freie
Verwendung ohne Urhebernennung

@ CC-BY Bearbeitung erlaubt und freie Verwendung mit
® Urhebernennung

©

@ CC-BY-SA Bearbeitung erlaubt und freie Verwendung mit
@ Urhebernennung, Weitergabe unter gleichen Bedingungen

In der TLDB-SH mussen Lizenz- und Urheberinformationen separat fir Text und Medien
hinterlegt werden.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 6



Welche Kriterien muss ein Datensatz fiir Open-Data-Status TA.SH & ¥
erfiillen? (2|3) Content-Score Tourismus Agentur

Schleswig-Holstein

 Kriterium fir Datenqualitat: Content-Score >= 70 %

« Die ,Content-Ampel”

Daten werden in die 3 Kategorien ungenlgend, befriedigend und gut eingestuft:

@ Datenqualitat ungentigend 0-33 %

@ Datenqualitat befriedigend 34 - 74 %

@ Datenqualitat gut 75 % - 100 %

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.



Welche Kriterien muss ein Datensatz fiir Open-Data-Status TA.SH && ¥
erfiillen? (3|3) Content-Score Hioriabapts ool

Zusammensetzung des Content-Scores fir Veranstaltungen

Veranstaltungen £ 42 €2
Texte 25% Geo-Information  25% Bilder 15% Gl 30% Aktualitat 5%
Merkmal gesetzt

Kurzbeschreibung

min. 80 Zeichen 25% Min. 1 Bild 70% Ja 100% letzte Aktualisierung < 90 Tage
& & &
Lar_1gbeschre_ibung 25% Mehrere Bilder 30% nein 0%
min. 160 Zeichen
&

Kurzbeschreibung #
50%
Langbeschreibung

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 8
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Tourismus-Agentur

Warum ist der Open-Data-Status niitzlich? Cebieenig Heimer

* Einfache und rechtssichere Ausspielung von Daten moglich
* Mehr Reichweite durch Ausspielung von Daten Gber Open-Data-Kanale, Beispiele:

« Widget TA.SH/infomax

Greift auf den Open-Data-Bestand aus der TLDB-SH zu und ermaoglicht
flexible Ausspielung von POls, Touren und Veranstaltungen
mandantenunabhangig ohne eigene Schnittstelle.

Aktueller Stand: Pilotierungsphase mit Partnern
« Knowledge Graph (Open-Data-Hub der DZT)
Daten mit Open-Data-Status aus der TLDB-SH werden an den KG Ubertragen
Kampagnen der DZT beziehen Daten aus dem KG
Nachste Kampagne: Cultureland Germany // Bach-Jahr 2025

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.


https://www.germany.travel/de/kampagne/kulturland-deutschland/home.html

Ausblick DZT-Kampagnen 2025

Deutschland 7“

Flights 2025 — Kampagnen i

Fortsetzung
mit zusatzlichem
Content

Fortsetzung
mit zusatzlichem
Content

Fortsetzung
mit zusatzlichem
Content

zusatzlichem
Content

Launch am Launch am Launch am

*unter Vorbehalt

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Cultureland = | ow Season’s
Germany Cerman Nature FEEL GOOD ‘Gf eetings
from Germany

Fortsetzung mit

Launch am
25.02.2025* 22.04.2025* 26.08.2025* 01.10.2025*

TA.SH =& ¥

Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein
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Wie ist die Lage? Anzahl Veranstaltungen mit Open-Data- TA.SH s& ¥
Status Tourismus-Agentur

Schleswig-Holstein

* Anzahl Veranstaltungen in TLDB-SH gesamt und im Ausspielungskanal @Open
Data

Mandant___________| Open-Data| _gesamt | Anteil Open-Data

alle 1299 5586 ~ 23 %
Schutzstation Wattenmeer 122 123 ~ 99 %
LTM 834 1407 ~59 %

(Stand: 22.01.2025)

* Mehrere Mandanten haben 0% Veranstaltungen mit Open-Data-Status aufgrund
vollstandig fehlender Textlizenzen.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 11



TA.SH 2K ¥
Nachste Schritte zur Erhohung des Open-Data-Bestands (1|2) Sehieemig o

- Ausgangslage

Viele Veranstaltungen in TLDB-SH ohne Lizenz-/Urheberinformationen fir die
Texte.

« Warum sollten wir das andern?

Viele Texte sind wahrscheinlich fir die Ausspielung Gber Open-Data-Kanale
geeignet, die Erganzung von Lizenzinformationen macht Veranstaltungen fir
Open-Data-Kanale nutzbar.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 12



Nachste Schritte zur Erhohung des Open-Data-Bestands (2|2)

- Datenmanager (bereits erledigt)
o setzt Textlizenz auf CCO (durch Nutzungsbedingungen abgedeckt)

o Medien kénnen nur mit CCO oder CC-BY-Lizenz und Copyright hinterlegt werden

* Schnittstellen
o Konnen Lizenzinformationen in Systemen hinterlegt werden?
Falls nein, ggf. Dienstleister um Anpassung bitten
o Existieren Nutzungsbedingungen/Absprachen, die Lizenz klaren?

Falls ja, automatisches Setzen der Lizenz beim Import moglich / Standardwert in
Schnittstelle selbst setzen.

Falls nein, Lizenzsituation klaren und Veranstalter Uber Relevanz der Info aufklaren.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Veranstaltungsmerkmale: ,Highlight” und ,, mit Hund”

* Mandantenlibergreifende Merkmale ,Highlight” und ,mit Hund”

Merkmale
Verfiigbar

Barrierearm (TA.SH - Umsetzungsmanagement/200)

barrierefreie Angebote (NordseeNatur/62)

ereichbar mit 8ffentlichen Verkehr (NordseeNatur/42)

Erreichbar mit dem OPNV (TA.SH - Umsetzungsmanagement/200)
familiengerechte Angebote (NordseeNatur/62)

Geschlossene Gesellschaft / nur nach vorheriger Einladung (TA.SH - Umsetzungsmana...

Gesundheit (OHT/5)

Gruppenangebote (MordseeNatur/62)

Mur fur Mitglieder (TA.SH - Umsetzungsmanagement/200)
Reihe: Feinheimisch (Tash/2)

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.

Zugeordnet

Highlight (Tash/2)
mit Hund (Tash/2)

TA.SH =& ¥

Tourismus-Agentur

Schleswig-Holstein
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Anpassungswiinsche VA: Location (1]6) Sehlemmi Homein

e Location
Indoor
Open Air
Am Strand
Barrierefrei

Kinderwagentauglich

Kommentar

Im besten Fall liefern wir diese Infos Giber die Beschreibung der zugeordneten
Spielstatte. Barrierefreiheit als separates Thema in der Sprechstunde im Februar.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 15



Anpassungswiinsche VA: Zahlungsmoglichkeiten (2|6)

o Zahlungsmoglichkeiten

EC-Karte Tageskasse Onlinekauf vor Ort
Kartenvorverkauf Abendkasse Anmeldung erforderlich Bar
Kostenfrei

Kommentar

Erganzung zu Preisinformationen, die bereits hinterlegt werden konnen. Analog so
z.B. bereits fir Modul Gastronomie (erweitert) fir die Stamme vorhanden.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Tourismus-Agentur
Schleswig-Holstein
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Anpassungswiinsche VA: Bewirtung (3|6) Sehleemig o

+ Bewirtung
Keine Bewirtung
Nur Getranke
Nur Essen
Bewirtung vor der Veranstaltung

Bewirtung wahrend der Veranstaltung

Kommentar

Fir welche Art von VA und wie oft werden diese Angaben gebraucht?

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 17
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Anpassungswiinsche VA: Zielgruppen (4|6) Schleawig e
Zielgruppen
Familien Kinder in Begleitung eines Erwachsenen
Kinder (bis 14 Jahre) Jugendliche (ab 14 Jahren)
Erwachsene Senioren
Kommentar
vorhandene Zielgruppen: Zielgruppen

[| Anspruchsvolle GenieBer
[] BestAger

[] Familien mit kleinen Kindern

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 18
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Anpassungswiinsche VA: Verfiigbarkeit von Platzen (5/6) Sehleemig o

« Verfiigbarkeit von Platzen

Bei einem Weihnachtsmarkt z.B. gibt es keine Begrenzung von verfligbaren
Platzen, daher ware es hier schon, die Information ,fir jeden zuganglich” o.a.
angeben zu kénnen.

Kommentar

Suchmaschinen bevorzugen es, wenn bei VA Angaben zu noch verfliigbaren Platzen
gemacht werden. Das konnen wir realistischerweise nur bei VA ohne Kapazitatsgrenze
machen, daher der Vorschlag.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 19
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Tourismus-Agentur

Anpassungswiinsche VA: Performer (6|6) Sehiemmig e

Performer

Erganzung eines Feldes, in dem der Name des Performers einer Veranstaltung separat
eingetragen werden kann.

Kommentar

Suchmaschinen bevorzugen es, wenn bei VA Angaben zum Performer gemacht
werden konnen. Bei Konzerten ware das z.B. Band oder Sanger*in. Aktuell kann der
Performer nicht separat eingetragen werden und entsprechend auch nicht von
Suchmaschinen ausgelesen werden.

Schleswig-Holstein. Der echte Norden. 20
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Nachster Termin Tourismus-Agentur

Schleswig-Holstein

Sprechstunde TLDB-SH 27.02.2025 / 14:00 Uhr

Themen u.a.:
. Knowledge Graph DZT, Ideensammlung Modul ,Barrierefreiheit”

ldeen fir Modul ,Barrierefreiheit” bitte bis spatestens 3 Tage vorher per Mail an:
johannsen@sht.de

Allgemeine Themenwunsche bitte bis spatestens 3 Tage vorher per Mail an:
marks@sht.de & johannsen@sht.de

Link fir die nachste Sprechstunde hier

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.


mailto:johannsen@sht.de
mailto:marks@sht.de
mailto:johannsen@sht.de
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